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INTRODUCTION

Votre banniere LinkedIn est un élément
fondamental de votre profil. Elle constitue,
avec votre photo de profil, la premiére chose
gue votre visiteur voit lorsgu’il visite votre

profil.

Elle représente donc une occasion unique
d’interpeler votre visiteur et de lui donner

envie de découvrir votre profil optimise.

Ce guide vous partage des conseils pratiques
pour vous aider a créer la banniére LinkedIn
parfaite sans avoir recourt a un designer

professionnel.

C’est-a-dire une banniere qui vous permettra
d’interpeler votre visiteur et de maximiser vos
chances de générer des opportunités sur
LinkedIn.

On y retrouve deux sections :
1. Identité visuelle

Cette section vous aide a définir les éléments

essentiels de votre identité visuelle qui vous
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serviront a réaliser le design d’une banniere

Linkedln cohérente.
2. Principes de design

Cette section vous partage 12 conseils et
principes fondamentaux de design essentiels a
maitriser pour réaliser un design de banniére

efficace.

QUI SUIS-JE?

"™ PARFAITE

Je suis David Gaudreault, consultant en

a4

positionnement et spécialiste LinkedIn.

J’ai ceuvré plus d’'une décennie en vente et
marketing B2B dans la startup et |a

multinationale, notamment chez GE Réseaux
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Solutions.
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J’ai aussi fondé et exploité une entreprise de
cybercommerce B2B et B2C pendant plus de

six ans (entreprise vendue en 2016).

Aujourd’hui, j'aide les entrepreneurs et
dirigeants dans le processus de définition de
leurs fondamentaux — positionnement, marque
professionnelle et optimisation de profil
LinkedIn — et je les aide a batir leur marque et
a se positionner sur Linkedln pour attirer et

convertir les meilleurs clients.

Je le fais avec des accompagnements

personnalisés et des parcours de formation.

Vous pouvez me suivre sur Linkedln en

cliguant ici.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com


https://www.linkedin.com/in/davidgaudreault/
https://www.linkedin.com/in/davidgaudreault/

™ PARFAITE

<
Q
L
<
<
=
(U]
2 4
—
z ]
<\
_
m

IDENTITE VISUELLE

Votre identité visuelle se compose

essentiellement de trois éléments :

1. La palette de couleurs
2. La typographie
3. Le style de vos images (votre univers

visuel).

Trois éléments qui dicteront les lignes
directrices de votre design de banniére
LinkedIn et qui vous aideront a vous
différencier et a étre plus facilement

reconnaissable dans le paysage concurrentiel.
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De plus, ils vous permettront d’assurer une
cohérence visuelle a travers tous vos médias
(site web, médias sociaux, contenus, cartes de

visite, etc.).
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Une cohérence que I'on veut

e Interplateforme : entre vos différents
medias.

e Intraplateforme : entre les différents
eléments de designs d’'une méme page.

e Entre vos visuels et les attentes de votre

clientéle cible.

Cette derniere est trés importante puisqu’un

choix de typographie, de couleurs et d’'images
qui ne répond pas aux attentes de votre cible
peut anéantir vos chances de créer un lien de

confiance avec celle-ci.

Par exemple, si vous possédez une clinigue
meédicale de pédiatrie, un choix incohérent
d’image, de couleur et de typographie va

répulser votre clientele potentielle.
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Voici un exemple fictif a des fins d’illustration :

X couleur o + Couleur = . .
v d
,. F
o |
X Image o + Image o . i
\ j
N\
4
CLiNque rRiveR CLURECUE Lo
ographie o - + Typographie o e © (PUAVER
X Typograp U2 PROIATRIR CROY ,
WWWLESPETITSTANNANTS COM wilespetitss

Rappelez-vous que la cohérence visuelle
génere de la confiance et que la confiance est
a la base de toute relation commerciale. Ce qui
confere a celle-ci un rble crucial dans le succes

de votre activité commerciale.

Palette de couleurs

Contrairement a une majorité de designers qui
visent I'effet wow dans la complexité (pour
valoriser leur travail), vous pouvez faire le
choix judicieux d’opter pour I'extréme
simplicité dans le choix de votre identité

visuelle.

Se faisant, vous faites du méme coup le choix

de l'efficacité, de la facilité et de la liberté.
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e | ’efficacité d’un visuel épuré.

e |a facilité de maintenir la cohérence
visuelle.

e La liberté de créer des visuels sans devoir
recourir a un designer professionnel

continuellement.

Dans ce contexte, plus vous choisissez de
couleurs différentes dans votre palette, plus il
sera difficile de les intégrer et de les agencer

dans vos designs.

Vous avez donc intérét a choisir une palette de

3 ou 4 couleurs:

e Une couleur de base (texte)
e Une ou deux couleurs d’arriere-plan

e Une couleur d’accentuation

Vous aurez ainsi le nombre minimum de
couleurs nécessaires pour développer votre

identité visuelle.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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MEILPATEL

Do you want more traffic?

Who |5 MNeil Patel? @

Ready to Start leaming marketing?
Just follow the 4 steps below._.
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Source: neilpatel.com
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Ce site est réalisé avec une palette a 4

couleurs.

#43464B #FFFFFF #F16232 #F8F8F8

Palette de couleurs du site de neilpatel.com
Un gris trés foncé pour le texte.

L’orange comme couleur d’accentuation (qu’il

décline comme arriere-plan de section).

Et le blanc avec le gris pale comme couleurs

d’arriere-plan.

Un design épuré vu par plus de 2.5 millions de

visiteurs par mois.

Comment choisir vos couleurs?

Votre couleur d’accentuation devrait étre
choisie judicieusement selon ce que vous
voulez dégager comme émotions a votre

clientéle cible.

Pour vous guider, vous pouvez utiliser la
psychologie des couleurs afin de choisir une

couleur qui géneére les bonnes émotions.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Dans la plupart des cultures occidentales, les

couleurs sont souvent associées aux

perceptions suivantes :

™ PARFAITE

> L3
Noir
pouvoir, élégance
etraffinement

luxe, mystére

Source : 99designs.fr

Une fois que vous avez une idée de la couleur
d’accentuation vers laquelle vous voulez vous
diriger, I’étape suivante est d’utiliser un outil

comme Paletton ou Adobe Color pour choisir

VOS couleurs.

Pour ce faire, choisissez d’abord votre couleur
d’accentuation (selon I’'émotion que vous
voulez générer) et ensuite, I'outil va vous
suggerer des couleurs qui viendront la

complémenter.

C’est trés important d’utiliser un tel outil
puisgu’il vous suggére des couleurs qui

s’harmonisent ensemble selon leur position

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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dans la roue chromatique en fonction de leurs

teintes, leurs tons et leurs nuances.

Source : 99designs.fr

Par exemple, c’est faux de croire que, puisque
le bleu et 'orange sont des couleurs qui
s’harmonisent bien ensemble, tous les bleus et

tous les oranges s’agencent bien.

En réalité, le niveau de pureté, de blanc, de noir
et de gris dans les couleurs a aussi son

influence et doit étre pris en compte.

En explorant les outils, vous constaterez que
vous avez le choix entre différents
agencements de couleurs semblables,
monochromes, en triade, complémentaires, en

carré, en composite ou en nuances.
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Exemple palette monochrome sur Adobe Color

Je vous recommande de jouer avec I'outil en
essayant des combinaisons jusqu’a ce que vous

trouviez une sélection qui vous convient.

Une fois que vous vous serez pose sur une
palette de couleurs, notez les codes de
couleurs puisqu’ils vous seront nécessaires au
moment de réaliser le design de votre banniéere
LinkedIn.

Comment identifier vos couleurs lorsque
vous avez déja un site web ou un logo

Si vous avez déja un site web ou un logo, cela
signifie que vous avez déja une palette de

couleurs.

Pour les identifier, vous pouvez simplement
prendre un imprime-écran de votre site, le

coller dans un outil comme Photoshop ou

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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méme PowerPoint et utiliser 'outil eyedropper

pour identifier vos codes de couleurs.

Exemple pour le site professionelle.ca

Identification de votre
palette de couleurs

Theme Colo
L]

Standard Colars
-m EEEEm

Palette de couleurs :

#ec1950 WEdiiiiid

(Accent) (BG) (Base)

En effectuant cet exercice, vous serez en
mesure d’identifier toutes les couleurs de votre

palette.

Attention de prendre seulement les couleurs
du théme (ou du logo) et des arriere-plans et

non les couleurs des photos.
Typographies

Les typographies représentent 95% de tout le

design graphigue et occupent ainsi une part

importante de votre identité visuelle.

Il'y a trois familles de typographies de base :

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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1. Avec empattement (Serif)
2. Sans empattement (Sans-serif)

3. En scripte

Un peu comme pour les couleurs, les

typographies évoquent différentes émotions.

Vous avez donc intérét a les choisir
judicieusement en vous assurant d’'une

adéquation entre votre activité et les émotions

gu’elles suscitent.

=
>
2

On recommande généralement l'utilisation d’un

maximum de trois typographies qui peuvent

| . .

) Serif Sans serif

! Tradition Modernité Clégant
z Sécurité Epuré Féiminin
]

I Fiabilité Contemporain Contempenain
m Autorité Stylé Classigue
m Histoire Ordonné Flawmbeyeant
m Respectabilité Elégant Grecieux
] Honneéteté Chic Créctif

étre agenceées a différentes familles comme

I'illustre 'exemple suivant:

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Exemple d'agencement de 3 typographies
b adsie
LES TYPOGRAPHIES

QuI s'agencent bien

Cela dit, dans une volonté de simplification, je

vous recommande de choisir une seule famille.

Pour rechercher des typographies, vous

pouvez utiliser 'outil Google Font qui vous

donne acces a plus de 1000 familles.

Roboto

J'aime découvrir J'aime découvrir
les typographies L les typographies

STIX Two Math Noto Sans JP ato Montserrat

J'aime J'aime découvrir

J'aime découvrir . J'aime
les typographies

les typographies découvrir les découvrir les
typographies typographies

Interface Google Fonts

Avant de choisir votre typographie, assurez-

vous gu’elle :

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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e Présente une déclinaison d’épaisseur de
100 a 900.
e Offre quelgues options d’italique

e |nclut les accents

De plus, il est préférable d’éviter toute police
en scripte comme police principale. Privilégiez

plutét une police avec ou sans empattement.

A titre d’exemple, la typographie Montserrat
couramment utilisée offre une pleine
déclinaison d’épaisseur 100 a 900, plusieurs
choix d’italique et affiche les accents

correctement.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Styles

it s e pagngrian

-j.:z:a'me découvrir les typographies
Jc:rﬁ 1e decouvrir les typographies
]a|me déecouvrir les typographies
Jarme découvrir les typographies

j'aime découvrir les typographies
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j’ 'aime découvrir les typographies
j’éime decouvrir les typographies

j'aime decouvrir les typographies

J'aime découvrir les typographies

J’a;me decouvrir les typographies
3:;ime découvrir les typographies
J'cnme découvrir les typographies
El:;éime découvrir les typographies
Eiaime découvrir les typographies
5:':;irne découvrir les typographies
Jmme décourvrir les typographies
:'.i:aime découvrir les typographies

\ “ J'aime découvrir les typographies

Déclinaisons de la typographie Montserrat

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Comment identifier votre typographie
lorsque vous avez déja un site web

Si vous avez déja un site web, alors vous avez

déja une ou plusieurs typographies sur celui-ci.

Pour les identifier, vous pouvez demander a
votre designer ou accéder au panneau
d’administration de votre site pour les

identifier.

La police est généralement spécifiée dans les

parametres de votre theme.

Par exemple, pour le theme tres populaire
Astra, le réglage des typographies se situe

SOuS :
Global -> Typographie -> Typographie de base

Global -> Typographie -> Titres

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Typographie
Couleurs
Conteneur

Boutons

Retour en haut
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Réglage des typographies du theme
WordPress Astra

Une autre facon d’identifier vos polices est
d’utiliser la fonction Inspecter depuis votre

navigateur web.

Cliguez simplement sur la police a inspecter
avec le bouton droit de la souris et sur

Inspecter.
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DEVELOPPEMENT D

Open link in new tab

Open link in new window

CONSULTATION INDIVIC
FORMATION - CAP SUR
NOS 15 MEILLEURS CO LD Send link to Samsung Phone

REJOIGNEZ NOTRE CO Save link as...
Copy link address

Open link in incognito window

AdBlock — best ad blocker

Get image descriptions from Google

Inspect
ra N B o

Fonction Inspecter sur Chrome

Ensuite, sous les onglets Eléments et Styles,
identifiez votre police qui se trouve
généralement dans la section body->Font-

Family du code.

Fenétre des outils de développement sur

Chrome

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Style de vos images (votre univers
visuel).
Les images peuvent enrichir votre univers

visuel ou cruellement I'appauvrir.

Elles vont I’enrichir si elles ont une signature
visuelle distincte quant a leur style et a leurs
couleurs. Une tache tres difficile a réaliser

méme pour un initié.

Comme non-designer, je vous recommande de

travailler avec un photographe.

Vous aurez ainsi des photos distinctes a votre

image et a 'image de votre entreprise.

L’erreur a eviter : utilisation de photos
libres de droits génériques

La majorité des non-initiés ou designers

débutants utilisent des photos libres de droits.

On retrouve ces photos sur des sites

spécialisés comme:

e Unsplash

o Pexels

e Pixabay

e Burst

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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e Freeimages

e Fotomelia

e Pixambo

e Negativespace

e Devostock

Ces photos sont pour la plupart tres
professionnelles, mais n’ont pas de
personnalité, et les quelques-unes qui ont du
caractere sont souvent seules de leur

catégorie.

C’est donc tres difficile de batir un univers

visuel riche et distinctif avec ces photos.

Ca demande des recherches exhaustives pour
trouver des photos qui ont de la personnalité
et qui s’Tagencent pour créer un univers visuel
différentiateur. Un défi que tres peu de gens

arrivent a relever.

La majorité opte plutdt pour la facilité, c’est-a-
dire pour des thématiques génériques qui
menent a des photos tres communes que 'on
retrouve un peu partout sur des centaines de
site web et banniéres, ce qui vient séverement

appauvrir I'univers visuel.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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A titre d’exemple, on voit continuellement des
sites ou des banniéres dont la thématique
générigue est « clients ou employés heureux »
et qui utilisent des photos comme celles-ci que

I’on retrouve littéralement partout.

Il s’agit de réaliser une recherche sur Google
Image pour le constater. La recherche ci-
dessous a permis d’obtenir 9390 résultats,

dont 257 sites contenant cette méme image.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Taille de limage :

5330 = 4610

Trouver d'autres tailles de lNmage
Toutes les tailles - Grandes

hitps://www ulaval.ca » exclusivites-mon-equlliore
Exclusivites Mon équilibre | Mon équilibre UL | Université Laval

™ PARFAITE

B 5330 x 46 vion équilibre UL est fier de wous propc des contenus exclusifs
i i quivous aideront & améliorer globalement e ablement e santé, par I'a )
1a J de
https:/imanisgood.ir >
Comment avoir du style avec une paire de sneakers 7 | Man Is ...
S 5330 x 4610 Le nt ans I'nabillement
‘ | d'une personne De ce fait, il existe une mult et de types, parmi
! lesquets
https:/www ulaval.ca » exclusivites-mon-equilibre » acl... -

Action | Mon équilibre UL | Université Laval

s j 035U X 4b1 ] AU e s deux articles qui portent sur le

' 4 ch je m xn. Des incontournables pour parvenir a
L ) vos
hitps://m facebook.com : cld antoine labelle : pholos «
CLD de la MRC Antoine-Labelle - Photos | Facebook

o 1 % 1661 CLD toine-Labelle, Mor C. 1410 likes - 129
=4 1 talk is Ddelal abelle est un
i J
https.//manisgood.fr » Sante «
Santé bucco-dentaire homme : comment aligner ses dents al ...

= K 161 Man Is Good. Magazin homme .. A propos. Man Is

Exemple d’une recherche d’une photo

générique. 9390 résultats, dont 257 sites web.

Ce type d’image rend votre identité visuelle
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génériqgue et aucunement distinctive et

reconnaissable.
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12 CONSEILS ET PRINCIPES
FONDAMENTAUX DU DESIGN

Maintenant que vous avez fait le choix des
éléments fondamentaux de votre identité
visuelle, vous pouvez débuter la réalisation de
votre design.

Dans cette section, je vous partage des
conseils et des principes fondamentaux du
design qui vous aideront a réaliser des
bannieres LinkedIn simples, épurées et
efficaces.

Je rappelle que le but n'est pas de réaliser des
designs complexes, mais plutdt de réaliser des
designs qui seront efficaces pour interpeler
votre client idéal et bien communiquer votre
message.

6 outils de design de banniéres
LinkedIn

Plusieurs outils peuvent étre utilisés pour créer
vos bannieres LinkedIn.

Le premier que je recommande est Photoshop
qui est 'un des plus performants, mais avec
une courbe d’apprentissage abrupte et un cout
relativement élevé a 27.99CAD par mois. Donc
pas nécessairement le meilleur choix pour les
non-designers.

D’autres alternatives intéressantes et plus
conviviales sont offertes en version gratuite
avec fonctionnalités limitées ou pour une
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période d’essai, et/ou en version compléte
payante (a des prix abordables):

1. Canva (version gratuite et version pro a
12.49CAD/mois)

2. Snappa (version gratuite et version pro a
10CAD/mois)

3. Fotor (version gratuite et version pro a
8.99CAD/mois)

4. GIMP (open source gratuit)

Une derniére alternative souvent laissée pour
compte est PowerPoint.

Ce logiciel est bien connu, largement utilisé et
a cout nul si vous avez déja le logiciel.

Sans offrir la flexibilité d’un outil de design, il
permet de réaliser des banniéres simples qui
font le travail.

Taille des bannieres

Afin de vous assurer que vos bannieres
s’affichent correctement sur LinkedlIn, vous
devez travailler sur un canevas qui respecte les
tailles recommandées.

e Profil personnel : 1584px X 396px (sur
PowerPoint : 55.88cm X 13.97cm)

e Page entreprise : 1128px X 191px (sur
PowerPoint : 39.79cm X 6.74cm)

La taille peut généralement étre réglée dans les
réglages de I'image ou de la diapositive.

Par exemple, sur Photoshop, ce réglage se
retrouve sous Image -> Size alors que dans
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PowerPoint, il se retrouve sous Design -> Slide
size.

Accroche concise

Avant méme de réaliser un premier élément de
design, rappelez-vous I'objectif de votre
banniere Linkedln : interpeler votre client idéal.

Dans cette perspective, votre design vient
soutenir votre accroche, c’est-a-dire contribuer
a la mettre en valeur et en évidence pour étre
bien certain que ce soit la premiere chose que
votre visiteur voie en posant les yeux sur votre
profil.

En ce sens, le choix de I'accroche est tres
important et d’'un point de vue design, le fait
gu’elle soit concise I'est tout autant.

ldéalement, optez pour une accroche de moins
de 10 mots ce qui vous permettra de I'afficher
dans une police grasse et de grande taille afin
gu’elle soit prédominante sur la banniere.

Si votre accroche est trop longue, vous serez
contraint de I'afficher dans une police mince et
de petite taille et elle perdra de son
importance dans la hiérarchie visuelle face aux
autres éléments du design.
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Voici trois exemples d’accroche :

Cibler un point de douleur de votre client
idéal

W
&
3.
Neil Patel 2= Neil Patel Digital

En posant la question « Want more traffic? »,
Neil Patel interpelle son client idéal en
s’adressant a 'un de ses problémes prioritaires,
soit celui de générer plus de trafic sur son site
web.

Je recommande fortement ce type d’accroche
puisgu’elle est trés efficace et permet
d’interpeler spécifiqguement votre client idéal
en jouant ainsi un réle de préqualification de
VOS prospects.

Inspirer en partageant votre vision

Georgia TIldeSley *3e @ Momentum Worldwide

IT'S WHAT
BRANDS
DO THAT
MATTERS

Cette approche permet a Georgia de se
connecter avec des personnes qui partagent sa
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vision de la marque, et de batir une audience
autour de cette thématique polarisante.

Interpeler votre client idéal en partageant une
valeur

Clique sur ma photo

L’HUMAIN

au centre du Business.

@ Vendre sans Vendre grace a son Contenu : legrandsot.com

& Challenge #1 pour Entrepreneurs : lavaguechallenge.com

Sébastien Cambet ®) - 1er

Avec 'accroche « L’humain au centre du
business », Sébastien partage I'importance qu’il
accorde a 'humain et la marque personnelle. Il
peut ainsi attirer une audience polarisée autour
de cette valeur.

Arriére-plan uni

Je recommande l'utilisation d’un arriere-plan
uni auquel vous ajoutez des éléments de
design.

En procédant ainsi, vous pouvez plus
facilement obtenir un bon contraste entre
votre arriere-plan et votre texte (en utilisant
des couleurs contrastantes).

Voici trois exemples de banniére Linkedln avec
arriere-plan uni. Certaines de ces bannieres ont
des éléments de design, mais superposeés par-
dessus le fond uni.
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Join the Come bUlld

SUFTSQUAD amazing eCommerce

experiences with us

Emilie Roy 2e m Molsoft

S0 ma MAKING 264
iplls g THE WORLD m&
f\_ﬂ, 3 A BETTER A°9Q

) £ HOME .“M

Pierre-André de Chalendar 2= Saint-Gobain

K
CHRISTIAN KOTTMANN

CULTIVEZ VOTRE
O\ INTELLIGENCE COMMERCIALE

06 9918 50 50 I YOUTUBE - LINKEDIN - CLUBHOUSE

¥ o
; 4

Christian Kottmann ) - ter @ ICPF

Arriére-plan photo

Si vous voulez utiliser une image en arriere-
plan, je vous recommande de choisir
judicieusement votre image en respectant le
style de votre identité visuelle et dans le but
précis d’établir votre crédibilité ou de soutenir
votre univers de marque.

De plus, si vous utilisez du texte par-dessus
votre image, assurez-vous d’avoir un bon
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contraste entre le texte et 'image pour assurer
une bonne visibilité du texte.

Si votre image est trop claire ou trop foncée
par rapport a la couleur de votre police, ou de
teinte et d’éclairage trés variables, vous
pouvez ajouter un film transparent coloré pour
foncer ou palir I'intégralité ou une section de
votre image afin de faire ressortir votre texte.

Voici trois exemples de banniere LinkedIn avec
des photos qui viennent renforcir la crédibilité
du profil.

Erik Giasson, Le Yogi de Wall Street 2= ¥ FlipNpik Montréal
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s . . - . " .
Philippe Ladouceur Monsieur PowerPoint: () Monsieur PowerPoint | Phidel

Communications Inc.

Ter

Ces trois exemples montrent des experts
devant des salles comblent lors de conférences
ou formations offertes dans des
environnements trés professionnels.

Ce type de photos permet d’établir la
crédibilité de 'expert en un coup d’ceil.

Exemples de banniéres LinkedIn qui viennent
soutenir le message ou la marque.

Jéremie Collado E “ler S_}! Université Rennes 2

—arTgy

|
U
i

Guillaume Verlaguet -2 || CLOTURE ARES
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=
Emeraude Pouyol - = I&i L'HOMME A VU L'OURS

Dans ces exemples, chague image est choisie
judicieusement pour soutenir le message ou la
marque.

Par ailleurs, on constate la difficulté de faire
ressortir le texte particulierement dans la
premiere et la troisieme banniére ou les
slogans sont tres difficiles a lire, presque
illisibles.

La deuxiéme banniéere, en revanche, montre
une belle utilisation d’un transparent bicolore
utilisé pour faire ressortir le texte.

Contraste

Le contraste est un élément vraiment trés
important particulierement dans le design
d’une banniere LinkedIn ou 'accroche et le
message doivent étre mis en évidence.

On a vu déja dans I'exemple précédent la
difficulté d’obtenir un bon contraste avec
I"'utilisation d’'une photo d’arriere-plan.

Voici un autre exemple ou le contraste est si
faible gu’il est tres difficile de distinguer le
texte de l'arriere-plan ainsi gu’un contre-
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exemple ou I'on peut apprécier un contraste
parfait entre le texte blanc et le fond uni noir.

Jeff Weiner -3¢ m Linkedin

WEB DESIGN
SECURITE
SEO

EVERESTFACTORY.XYZ

Jean-Pierre GOLLY ‘2=

Pour mesurer le contraste entre deux couleurs,
vous pouvez utiliser 'outil Color Contrast
Checker.

Dans I'exemple ci-dessus de Jean-Pierre Golly,
on voit un contraste maximal entre le texte
blanc et I'arriére-plan noir a 21.

#FFFFFF #000000 [ ]
CONTRAST
Quote n. 17
Super People often say that motivation doesn’t last. Well, neither
ARk kA does bathing - that's why we recommend it daily.

Zig Ziglar

Small text ok Large text *kk
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Alors que le rose sur l'arriere-plan noir offre un
contraste plus bas a 5.34 considéré comme
acceptable pour une police de grande taille.

TEXT COLOR BACKGROUND COLOR
#FF0044 . # 000000 .

5.34 oy

Small text *k Large text * ok

Si ce méme rose était utilisé sur un fond blanc,
alors le contraste serait considéré comme
faible a 3.94.

#FF0044 . # FFFFFF

Quote n. 17

3.94 Wi e

Zig Ziglar
Small text * Large text * W

Notez que la taille et '’épaisseur de la police a
un effet sur le contraste, d’ou I'importance
d’avoir une accroche concise pour se donner la
liberté de grossir le texte au besoin pour
assurer une bonne lecture.

Equilibre

L’équilibre en design repose sur la distribution
des éléments de design qui ensemble, donnent
une perception d’équilibre « gravitationnel »,
ou les éléments de grande taille donnent une
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impression de lourdeur et ou les éléments de
petite taille donnent une impression de
légereteé.

Exemple de bannieres LinkedIn bien
equilibrées

REGROUPEMENT DE CREDIT

ASSURANCE EMPRUNTEUR
CREDIT IMMOBILIER FINANCEMENT

Mathieu Bourdieu

Dans cette banniere de Mathieu Bourdieu, la
tasse d’'un coté et les cahiers/crayons de
I’autre viennent s’équilibrer mutuellement,
I'utilisation des carrés jaunes vient équilibrer le
jaune de |la photo de profil et les textes aux
alignements contraires viennent aussi
contribuer a I’équilibre général du design.

Au finale, la banniére est tres bien équilibrée.

“fdp

Mettez de l'intelligence
dans vos finances

(o)

Julie Marcotte, BAA, PIFIn *ler fdp Financiére des professionnels

Dans cette banniere de Julie Marcotte,
I'utilisation du logo vert a gauche est faite
spécifiguement pour équilibrer le poids du logo
et du texte sur la droite. Sans cet élément, le
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design donnerait une impression de
désequilibre.

Lors du design de votre banniere LinkedIn,
VOus avez intérét a disposer vos éléments de
design pour assurer un équilibre sans jamais
oublier que la photo de profil fait partie
intégrante de cet équilibre.

Donc vous devez certes équilibrer les éléments
de design de la banniéere, mais tout en
considérant la photo de profil. Ce qui va
souvent vous amener a devoir décaler certains
éléments vers la droite.
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Centres decalés

Par exemple, lorsque I'on veut centrer des
éléments sur la banniere, il est souvent
préférable de décaler les centres quelque peu
pour maintenir I’équilibre visuel. Exemple de
centres décalés :

: Une vision innoyante du monde e
i de la vente en ligne et accessible I
Marketing - Copywriting /- persuasion - storytelling |
fSimuan Digital M

Convertisses facioment I

las intedhautes on acheteurs
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KOFFI %]MEON (.2 @ DISTRICOM Céte d'lvoire

v I |
! i
— this person can help your

businéss

A
t® :

Dylan V\{ICI(II'H:Q 2e t:::! media junction®
« | i
o Je vous ?de a trouver |

2 les ingrédients qui feront

la i1 de votre projet web

1,.
%/

LaurentiNAUDIER 2 !
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Exemple de centres non décalés :
| I |

) HB Digital

Nous a ¢ 2 ¢ 1
avec la publigité Facebook

- ® |

| Danilo Duchesnes 1= ©) ons igial I

Lo |
I Mehdi Amrane 2 :
| |

Le centre non décalé vient déséquilibrer le
design comme on le voit sur la banniére de
Danilo Duchesnes ou I'espace négatif noir a la
droite du logo est plus prédominant que celui
de gauche.

On a alors I’envie naturelle de déplacer le logo
qguelque peu vers la droite pour retrouver
I’équilibre.

Il est cependant possible comme on le voit sur

la banniere de Mehdi de rééquilibrer le design
en ajoutant des éléments visuels sur la droite.

Dans son cas, il a ajouté une ligne rose a la
droite du m qui vient compenser pour le
centrage non décalé tout en amenant une
touche de rose sur la droite qui apporte du
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méme coup un équilibre de couleur avec le
contour de la photo.

Espace négatif

L’espace négatif représente tout I'espace libre
(arriere-plan) autour de vos éléments de
design.

Plus il y a d’éléments, moins il y a d’espace
négatif, plus la banniére est surchargée et

moins on accorde d’importance a chague

élément.
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A Iinverse, plus il y a d’espace négatif, moins la
banniere est surchargée et plus on accorde
d’importance aux quelgques éléments de la
banniere.

Google a compris ce principe depuis
longtemps contrairement a certains de ses
prédécesseurs comme Yahoo.

Google
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En maximisant 'espace négatif, il focalise toute
I’attention sur I’'élément essentiel de la page, |a
barre de recherche.

Voici deux bannieres LinkedIn, 'une surchargée
avec tres peu d’espace négatif et I'autre trées
épurée avec beaucoup d’espace négatif.
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w g ABORATOIRE
J i ABORATOIRE
Y = equilibre

|
§ ~ e
4“’\:"’ = ‘I he FABRIQUE EN FRANCE | I
ot
-

PRATICIENS NOUS RECOMMANDENT
3ORATOIRE. PERSONNES NOUS ONT FAIT CONFIANCE
equilibre - e S— it e | Q)

Bertrand Hacquard LABORATOIRE @ i#légu:gz::;Efl‘f.tli:.:im for
MICROEQUILIBRE - 2=

Farulté de nharmarie da

WE SEE
excelsior XHJP%?_E
DIFFERENTLY

A
in|

Stephane Boukris -2 x Excelsior
La premiére banniere contient tellement
d’éléments que 'on n’en voit aucun.

En fait, ce type de banniere est carréement
répulsive pour I'ceil qui ne sait pas ou focaliser.

La deuxieme banniére contient peu d’éléments
et un seul prédominant : 'accroche.

Cette utilisation judicieuse de I'espace négatif
permet d’attirer le regard sur I’élément le plus
important de la banniere, et ce, de maniere trés
efficace.

Hiérarchie visuelle

La hiérarchie visuelle permet de guider I'ceil
depuis les éléments les plus importants vers les
eléments les moins importants.
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Il y a plusieurs facteurs qui viennent contribuer
a définir la hiérarchie, les plus importants étant:

e La taille des caracteres : plus c’est gros,
plus c’est prédominant et plus c’est
important.

e La graisse de la police : plus la police est
epaisse, plus c’est important.

e La couleur: les éléments dans votre
couleur d’accentuation ressortent comme
des éléments importants.

e Les lignes: les lignes permettent de
souligner les éléments les plus importants
ou de guider I'ceil vers les éléments des
plus importants.
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Exemple d’éléments non hiérarchisé versus
d’éléments hiérarchisés.

YTRES IMPORTANT

Un peu moins important

xTrés Important, un peu moins
important, Moins important, Moins Moins important, Moins important,

important, Moins important, Moins Moins important, Moins Important
important, Moins important, Moins > Moins imgortant: Moins imgortant:

important, Moins important, Moins Moins important, Moins important,

important, Moins important, Moins ins i ins i
Imgortant: Importan?. s Moins important, Moins important,

\ IMPORTANT

Alighement du texte

De maniere général, il est judicieux d’aligner le
texte selon sa position dans la banniere ou
selon sa position par rapport aux éléments de
design de la banniére.

<
o
L
<
<
=
(U]
i
—
z ]
<\
_
m

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com




™ PARFAITE

<
o
L
<
<
Il
(U]
a4
=
z ;
<\
<t
m

Par exemple, sur une banniére unie sans aucun
elément de design, si votre texte est au centre
de la banniere, il devrait étre centré, s’il est a
gauche, il devrait étre aligné a gauche et s’il est
a droite il devrait étre aligné a droite.

ALIGNEMENT A ALIGNEMENT AU ALIGNEMENT A
GAUCHE DE LA CENTRE DE LA DROITE DE LA
BANNIERE ET BANNIERE ET BANNIERE E
ALIGNEMENT A ALIGNEMENT AU ALIGNEMENT
GAUCHE DU CENTRE DU DROITE DU
TEXTE TEXTE TEXTE

Exemple de trois alignements du texte selon
leurs positions sur la banniére.

Dans des designs plus complexes, I'alignement
doit s’harmoniser aux éléments du design.

Exemples:
ﬁﬂﬁ PP MAKING £#id\
dAR8 AL

o)

4

ARG THE WORLD f#d
12 0 A BETTER £,° Q

AM\ HOME Qi&t:]

Pierre-André de Chalendar 2=

La proximité du texte et du bloc de photo
oblige un alignement a droite du texte.

WE SEE
excelsior RTH—‘%?E
DIFFERENTLY

Stephane Boukris -2
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L’ajout d’une ligne verticale permet d’aligner le
texte a gauche méme s’il est positionné au
centre droit de la banniere

REGROUPEMENT DE creépiT  L/TELER
ASSURANCE EMPRUNTEUR |
cReDIT IMMOBILIER FINANCEMENT

Mathieu Bourdieu

L’utilisation d’alignements de texte contraires
permet d’aligner les textes I'un avec l'autre
tout en donnant un effet d’alignement centré
du texte dans son ensemble, ce qui est
cohérent avec sa position au centre de la
banniere.

Orientation du sujet

Lorsque I'on integre une photo d’un sujet a
notre banniere, il est important que
I’orientation de son corps et de son regard soit
orientée vers l'intérieur du design (ou vers
I’'avant).

Dans I'exemple ci-dessous, Christian est
positionné a droite de la banniere et
parfaitement orienté vers la gauche, c’est-a-
dire vers l'intérieur de la banniere.

Cette regle s’applique aussi a la photo de profil
qui devrait étre orienté vers la droite ou vers
I’avant.
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Exemple d’une photo de profil bien orientée
vers la droite et d’'une photo de banniere
orientée vers la gauche, dans les deux cas, vers
I'intérieur de la banniere.

Lorsque cette regle n’est pas respectée, ca
donne I'impression que le sujet détourne le
regard de la scéne principale. Un peu comme si
un acteur jouait au théatre en faisant dos au
public.

Intégration de la photo de profil

Pourquoi inclure la photo de profil dans un
guide sur le design de votre banniére LinkedIn?

Parce que la photo de profil fait partie
intégrante de votre design.

Elle doit bien s’harmoniser avec les couleurs et
I’arriere-plan de votre banniére et doit aussi,
comme mentionnée précédemment, étre
considérée dans le positionnement des
éléments de design.

Par exemple, on veut éviter qu’elle vienne
cacher des éléments de design importants ou
gu’elle contribue a déséquilibrer le design.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Taille

Minimale (spécification LinkedIn) : 400px X
400px

Recommandée : minimum de 800px X 800px
(sur PowerPoint: 28,22cm x 28,22cm)

Plan a privilégier

Comme la photo de profil est utilisée en format
tres petit dans les résultats de recherche et
dans le fil d’actualité, il est recommandé de
privilégier le plan épaule, qui demeure visible
et distinguable méme en format petit.

Gros plan

Plan épaule

Plan taille

Plan américan

Plan italien

Plein pied ——
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Design de la photo

Pour assurer une harmonie entre votre photo
de profil et votre banniere vous pouvez utiliser
différentes approches

Contour ou arriere-plan coloré : le contour
coloré, généralement a votre couleur
d’accentuation, va permettre de faire un rappel
de couleur entre votre photo et certains
eléments de votre banniére et permettre une
meilleure intégration des deux éléments.

FORMATION (RH, RECRUTEMENT, COMMUNICA
COACHING EMPLOYABILITE

w" ”w BILAN DE COMPETENCES

) COACH! :. AGEE A VOS COTES POUR REVELER MASHREENIS

Anais Le Digarcher -2 @ uiveMentor

Arriere-plan de la photo en continuité de celui
de la banniére LinkedIn : cette approche
permet une intégration parfaite de la photo et
de la banniere LinkedIn donnant ainsi
I'impression que la photo fait partie intégrant
du design de la banniere.

&

Avez-vous un plan financier
pour soutenir la croissance
de votre entreprise ?

514-497-3283
steeve@gestionphocus.com

@, Partenaire de Gestion Phocus
- Cabinet de services...

Steeve Mc Lean, Conseiller en sécurité
financiere 1=
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Monochrome : l'utilisation du noir et blanc peut
permettre d’accentuer le contraste avec
I’arriere-plan de la photo tout en assurant une
bonne intégration avec une banniére qui utilise
des teintes de gris ou de noir.

WEB DESIGN
SECURITE
SEO

EVERESTFACTORY.XYZ

Jean-Pierre GOLLY 2=

Découpe de votre photo

La découpe de la photo peut étre réalisée avec
votre outil de design de prédilection et si vous
ne connaissez pas la technique pour le faire,
vous pouvez utiliser I'outil de découpe
Remove.bg.

Cependant, sachez que la découpe est
grandement facilitée par la prise d’une photo
bien cadrée (évitez de couper le sujet) et avec
un fond uni contrastant avec le sujet.

Droits d'auteur © 2021 David Gaudreault - https://davidgaudreault.com
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Dans I'exemple ci-dessus, la photo de gauche
présente un arriere-plan aux multiples couleur,
ombrages, éclairages, etc., ce qui rend le travail
de découpe plus compliqué.

De plus, le haut des cheveux est coupé ce qui
vous empéchera de bien positionner le sujet
verticalement (on veut généralement
positionner les yeux au 2/3 du cadre).

Par ailleurs, la photo de droite sera facile a
découper puisque l'arriere-plan est uni et
présente un bon contraste avec le sujet. Sur ce
type de photo, I'outil baguette magique dans
Photoshop peut suffire pour découper la photo
rapidement!

Outil spécialise pour créer une photo de
profil

Pour les non-initiés qui veulent avoir une photo
de profil qui se démarque, et ce, tres
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rapidement, vous pouvez utiliser 'outil
PFPmaker.

Ce logiciel gratuit découpe l'arriere-plan de
votre photo et vous offre une multitude de
designs (contours et arriere-plans) trés variés.
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Exemple de modeles PFPMaker couleurs de
base

Il est aussi possible de personnaliser votre
couleur pour vous assurer d’'une belle
cohérence visuelle avec votre banniére.
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Exemple de modeles PFPMaker avec une
couleur personnalisée
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Pour un résultat optimal, assurez-vous encore
une fois d’utiliser une photo bien cadrée
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(évitez de couper le sujet) et avec un fond clair
et uni contrastant avec le sujet.

CONCLUSION

D’abord, il est important de bien définir votre
identité visuelle avant méme de commencer
votre design. C’est-a-dire votre palette de
couleurs, vos typographies et le style de vos
iImages.

Ca vous assure de réaliser des designs
cohérents et fideles a votre univers de marque.

Au moment de faire le design de votre
banniere LinkedlIn, il est judicieux d’opter pour
un design a la fois simple et efficace
particulierement si vous n’étes pas un designer
initié.

Ca commence avec une accroche concise, mis
en évidence dans un design épuré avec une
police d’écriture prédominante, sur un fond uni,
avec un bon contraste et suivant une bonne
hiérarchie visuelle, a lagquelle vous pouvez
ajouter quelques éléments de design en
superposition.

Tous les éléments doivent étre bien
positionnés pour assurer un bon équilibre de la
banniere, ce qui nécessite de prendre en
compte la photo qui fait partie intégrante du
design de la banniére.

A ce propos, il est parfois judicieux de décaler
le centre pour prendre la photo en compte ou
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simplement ajouter un élément de design a la
droite pour retrouver I'équilibre.

La photo peut étre intégrée au design avec
I"'utilisation d’un contour ou d’un arriere-plan
aux couleurs de la banniéere LinkedIn.

Merci d’avoir pris le temps de lire ce guide et

au plaisir de se connecter sur LinkedIn.

pavid Saudreault
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